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PESQUISA DO CUSTO DO CESTO DE PRODUTOS BASICOS DE CONSUMO
POPULAR — ANALISE DO SEGUNDO TRIMESTRE DE 2018
Rita Luciana Saraiva Jorge'
Ricardo Leal Cougo?

RESUMO
A Universidade da Regido da Campanha- URCAMP, através do Centro de Ciéncias
Sociais Aplicadas — CCSA e o curso de Administragao vem realizando, na cidade de
Bagé, pesquisa para apontar o valor do custo da Cesta Basica de produtos. A Cesta
de produtos basicos de consumo popular € um conjunto de alimentos que seria
suficiente para o sustento e bem-estar de um trabalhador adulto ao longo de um
més, tomando como base o Decreto Lei no. 399, de 30 de abril de 1938, que
regulamenta a Lei n.o 185 de 14 de janeiro de 1936 — da instituicdo do Salario
Minimo no Brasil. Conforme o Banco Central do Brasil (2010, p.4), “indices de
precos sao numeros que agregam e representam os pregos de uma determinada
cesta de produtos. Sua variagdo mede, portanto, a variagdo média dos precos dos
produtos da cesta.” Estes indices calculam a variacdo do custo geral dos bens e
servigcos que um consumidor necessita. Ainda segundo o BC (2010) para que se
possa identificar essa variagdo sao necessarias algumas medidas: uma regido ou
cidade especifica; uma Pesquisa de Orgamento Familiar (POF) para identificar a
renda e a cesta de consumo das familias; a metodologia empregada para a
realizacdo do calculo; definicdo das fontes para a coleta de precos. Baseados
nessas premissas a URCAMP/CCSA, investiu na missdo de desenvolver um estudo
que possibilitasse a informacéo fidedigna desses dados para conhecimento de
todos. Com a qualificacdo do pessoal técnico e a colaboracdo dos professores e
alunos, a pesquisa foi significativamente impulsionada e a partir destes vetores foi
possivel manter até os dias atuais essa atividade de beneficio social a populagdo de
Bagé. Este estudo objetiva analisar as variagdes de pregos no custo do cesto basico
de produtos populares ocorridas no segundo trimestre de 2018 na cidade de Bageé-
RS.
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INTRODUGCAO

A Cesta de produtos basicos de consumo popular é um conjunto de
alimentos que seria suficiente para o sustento e bem-estar de um trabalhador adulto
ao longo de um més, tomando como base o Decreto Lei no. 399, de 30 de abril de
1938, que regulamenta a Lei n.o 185 de 14 de janeiro de 1936 — da instituicdo do
Salario Minimo no Brasil.

De acordo com o Dieese (2018)® a Pesquisa Nacional da Cesta Basica de
Alimentos (PNCBA) é um levantamento continuo dos pregos de um conjunto de
produtos alimenticios considerados essenciais. A PNCBA foi implantada em S&o
Paulo em 1959, a partir dos precos coletados para o célculo do indice de Custo de
Vida (ICV), e ao longo dos anos, foi ampliada para 18 capitais.

Os itens basicos pesquisados foram definidos pelo Decreto Lei no 399, de
30 de abril de 1938, que regulamentou o salario minimo no Brasil e esta vigente até
os dias atuais. Em varias regides do Pais é calculado o valor do cesto basico de
produtos de consumo popular. Cesto basico é a denominagéo atribuida a um grupo
de produtos, geralmente composto por itens alimenticios, de higiene pessoal e
limpeza doméstica, consumido por uma familia no periodo de um més.

A Urcamp, através do Centro de Ciéncias Sociais Aplicadas — CCSA e o
curso de Administragao vem realizando, na cidade de Bagé, pesquisa para apontar o
valor do custo da Cesta Basica de produtos. Este estudo objetiva analisar a variagao
dos precgos praticados pelos supermercados na cidade de Bagé-RS no segundo

trimestre do ano de dois mil e dezoito.

METODOLOGIA
A pesquisa esta adequada na sua metodologia e na implementacdo dos

itens a serem pesquisados, possibilitando observar as oscilagbes alternadas entre

3Dieese, pesquisa cesto basico. Disponivel em

https://www.dieese.org.br/analisecestabasica/analiseCestaBasica201807.html, Acesso 24/08/2018
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os produtos de consumo através do Custo do Cesto basico neste 20 trimestre de
2018.

S&o pesquisados trinta e trés (33) itens em quatro estabelecimentos
comerciais na cidade de Bagé-RS. Os dias de coleta dos dados sao selecionados
para nao haver interferéncia nos precos, como por exemplo, promogdes do dia. Os
locais de coleta dos pregos estéo distribuidos nas mais variadas regides da cidade,
contemplando uma amostra significativa. A analise dos dados foi realizada a partir da
tabulacao dos precos coletados e posteriormente a discussdo sobre a variacao dos
precos praticados pelos supermercados pesquisados. A divulgagao dos resultados

foi realizada através do jornal Minuano e das principais redes sociais.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Neste segundo trimestre de 2018 houve novamente queda nos precos dos
produtos da Cesta de produtos basicos na cidade de Bagé, a variacdo apresentou
uma reducdo na casa de 13% em relagao ao trimestre anterior.

O custo total da Cesta foi de R$ 690,06 ( seiscentos e noventa reais e seis
centavos). Varios produtos continuaram tendo queda de precos, houve poucas
variagdes de produtos com aumento de seus pregos, a batata inglesa, por
exemplo,apresentou uma expressivo redugao no seu valor, na ordem de 42% no seu
custo ao consumidor. Ja a Carne, produto bastante importante no consumo dos
brasileiros, teve queda de 34% neste 2° Trimestre.

A Laranja é outro produto importante que teve queda significativa neste 2°
Trimestre na casa de 30%. Também o gas de cozinha apresentou novamente queda
nos seus valores, neste segundo trimestre obtendo uma redugdo na casa de
11,34%.

Quanto aos produtos de higiene e limpeza que haviam tido quedas
significativas nos pregcos no 1o Trimestre, agora no segundo trimestre
diferentemente do anterior houve um revezamento, ou seja alguns produtos
apresentando elevagao e outros reducdo. O item de higiene com maior elevacéao foi
o sabonete tendo alcangado uma elevagéo de 59%, ja o item desse Grupo com

maior reducéo foi o desodorante que obteve uma reducao da ordem de 40%.
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No que tange ao grupo Limpeza, o Sabao em Barra foi o item que obteve o
maior percentual de elevagao atingindo o percentual de 85% de aumento, ja o que

obteve maior redug¢ao neste Grupo foi o Sabdo em P6 com queda de 30%.

CONCLUSAO

O Pais continua em um quadro de crise, neste segundo trimestre de 2018, o
aspecto econdmico voltou a aprofundar a crise, inclusive sinalizando para um quadro
de elevacdo da inflagdo, a par disso também a greve dos Caminhoneiros no Pais
iniciada no final de Maio ira refletir significativamente para o agravamento da
situacdo econdmica principalmente no segundo semestre deste ano, deixando
bastante instaveis as perspectivas para o segundo semestre de 2018 no que tange a
estabilizacdo dos produtos da Cesta basica. O dodlar voltou a ter elevagdes
consideraveis, tendo ultrapassado a marca dos R$ 4,00, o que ainda € um patamar
bastante alto.

Comparando-se com o salario minimo nacional vigente destaca-se que o
valor do cesto de produtos basicos considerando a nova lista de itens compromete
72,33% do valor do salario minimo, percentual este bastante elevado para o
trabalhador bageense.Este estudo apds sua analise e conclusdes foi apresentado a
comunidade bageense através dos veiculos de comunicagao e também como agao
desenvolvida pelo curso de Administracdo denominada Responsabilidade Social.

Considera-se essencial esta pesquisa pois mostra a comunidade os valores
e as variagoes nos precos dos produtos essenciais ao consumo familiar e constitui-
se em um dos mais relevantes objetivos de integracdo Universidade/Comunidade e,
também o incentivo aos alunos na investigagao cientifica, complementando o ensino
do curso de Administracao.
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