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Prospeccao de preferéncia de vinhos ‘Merlot’ das safras 2011 e
2012 produzidos na Campanha Gaucha

Prospection of Merlot wines preference of the 2011 and 2012
harvests produced in the Campanha Gaucha

RESUMO - Das uvas da espécie Vitis vinifera L. produzidas na Campanha Gaucha, a
‘Merlot’ € uma das principais cultivares tintas destinadas a elaboracdo de vinhos
varietais. Mesmo bem adaptada as condi¢es da regido, as caracteristicas sensoriais
dos vinhos podem se diferenciar devido a varios fatores, dentre eles as condi¢cdes
climaticas que variam de uma safra para outra, ocasionando produtos com aportes
fendlicos diferentes, mesmo vinificados sob os mesmos padrdes. O vinho ‘Merlot’ da
Campanha Gaucha apresenta coloragédo vermelho-violaceo e, apesar do aroma néo
mostrar um pronunciado tipico, impressiona gustativamente pelo equilibrio e maciez.
Com base nesses fatos este trabalho teve como objetivo realizar uma prospeccéo de
preferéncia com consumidores, a fim de identificar as diferencas e intencdes de
consumo em vinhos varietais ‘Merlot’, elaborados de uvas cultivadas em duas safras
(2011 e 2012), produzidas na regido da Campanha Gaucha — RS, Brasil. O teste foi
realizado em junho de 2017, no Laboratério do Departamento de Ciéncia e Tecnologia
dos Alimentos (DCTA) da Universidade Federal de Pelotas (UFPel), com 25
consumidores. Para a analise sensorial utilizou-se dois métodos, um do tipo
discriminativo (comparacédo pareada) que avaliou atributos relacionados aos aspectos
visuais, olfativos, de gosto/sabor e apreciacao global dos vinhos e outro do tipo afetivo
(intencdo de consumo), que avaliou o potencial de intencdo de consumir os vinhos.
No primeiro ocorreu diferenga significativa somente no atributo visual, sendo a safra
de 2011 a que obteve maiores valores, assim como no afetivo, onde o da safra mais
antiga foi apontado como o de maior intengcdo de consumo.
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ABSTRACT - Of the grapes of the species Vitis vinifera L. produced in the Campanha
Gaucha, 'Merlot' is one of the main cultivars inks destined to the elaboration of varietal
wines. Even well adapted to the conditions of the region, the sensorial characteristics
of wines can be differentiated due to several factors, among them the climatic
conditions that vary from one crop to another, causing products with different phenolic
inputs, even vinified under the same standards. The wine 'Merlot' of the Campanha
Gaucha shows red-violet color and, although the aroma does not show a typical
pronounced, it impresses gustatively by the balance and softness. Based on these
facts, this work aimed to carry out a consumer preference survey in order to identify
the differences and intentions of consumption in ‘Merlot' varietal wines, made from
grapes grown in two harvests (2011 and 2012), produced in the region of the



Campanha Gaucha - RS, Brazil. The test was carried out in June 2017 at the
Laboratory of the Department of Food Science and Technology (DCTA) of the Federal
University of Pelotas (UFPel), with 25 consumers. For the sensorial analysis two
methods were used, one of the discriminative type (paired comparison) that evaluated
attributes related to the visual, olfactory, taste / taste and overall aspects of the wines,
and another of the affective type (consumption intention) potential of consuming the
wines. In the first, there was a significant difference only in the visual attribute, with the
2011 crop being the highest, as well as the affective, where the oldest crop was pointed
as the one with the highest consumption intention.

Key-words: Vitis vinifera L.. Combined comparison. Consumption intention.

Introducéao

A qualidade dos vinhos brasileiros vem evoluindo muito no Brasil nas ultimas décadas,
sendo suas melhorias notorias, principalmente no que diz respeito as cultivares da
espécie Vitis vinifera L. que se adaptaram melhor a duas regides: Campanha Gaucha
e Serra do Sudeste (CERBARO et al., 2016).

A cultivar Merlot se tornou, a partir da década de 1970, uma das principais viniferas
tintas produzidas no Rio Grande do Sul. Localizada entre os municipios de Candiota
e Santana do Livramento, a Campanha Galcha se encontra entre as principais
produtoras de uvas viniferas do pais, e a ‘Merlot’ esta entre as cultivares que se
adaptaram bem as condicbes da regido (GUERRA et al., 2009; TONIETTO et al.,
2012). Sua produtividade pode alcancar entre 20 a 25 t/ha, com teor de acUcar em
torno de 17 a 19° babo. Em anos bons ultrapassa tranquilamente os 20° babo. O teor
de acidez situa-se em torno de 90 a 110 meg/L. A ‘Merlot’, produz vinho tinto fino de
meédio envelhecimento e grande qualidade (LONGO, 2006).

O Bioma Pampa conta com uma paisagem composta de planicies e colinas
ondulantes e o clima é um grande aliado do vitivinicultor, pois a regido da Campanha
Gaulcha, geralmente, tem um inverno rigoroso e intenso. Ja no verdo, ha uma
excelente luminosidade, déficit hidrico e grande variacdo da temperatura entre o dia e
a noite, justamente no periodo de maturacao das uvas, o que contribui para obtencéo
de um alto teor de agucar, aromas e polifenois (DEBLE et al., 2011; PERUZZO, 2016)
Em geral, a ‘Merlot’ é vinificada com moderado contato do suco com as cascas para
evitar a excessiva extracao de taninos (DEBLE et al., 2011; PERUZZO, 2016). Sua
brotacao inicia no primeiro decéndio de setembro e a floracdo ocorre entre metade de
outubro e inicio de novembro. Uva de maturacédo intermediaria, ou seja, a data de

colheita, normalmente abundante, se estende desde o final de janeiro até meados de



fevereiro, origina vinhos de alta qualidade, consagrado como varietal e também muito
utilizado em cortes (GUERRA et al., 2009; TONIETTO et al., 2012).

Os elementos meteoroldgicos, principalmente, temperatura, umidade e radiacdo solar,
exercem grande influéncia sobre o desenvolvimento, producdo e qualidade da uva
destinada a elaboracdo de vinhos. Essa influéncia ocorre em todos os estadios
fenoldgicos da videira, ou seja, desde o repouso vegetativo (inverno), a brotacéo, a
floracao, a frutificacéo, crescimento das bagas (primavera), a maturacdo (verao) até a
gueda das folhas (outono) (GUERRA et al., 2009).

Cada estadio fenoldgico necessita de quantidade adequada de luz, 4gua e calor para
gue a videira possa se desenvolver e produzir uvas de qualidade. Para o estudo do
clima de uma safra, sdo utilizados os dados meteorolégicos e as normais
climatologicas das estacdes localizadas nas regides de producao de uvas, associados
aos dados dos principais estadios fenoldgicos da videira (GUERRA et al., 2009).

O clima da regido da Campanha, RS, é subtropical, tem indice Heliotérmico (IH)
quente, indice Frio Noturno (IF) de noites temperadas e indice de Seca (IS) sublmido
podendo chegar a regido mais quente o IS de seca moderada. A geada e o0 granizo
sdo os principais riscos climaticos que podem afetar a producéo e a qualidade da uva
cultivada nesta regido. As principais doencas que ocorrem sdo o mildio e as podridées
do cacho, também podendo ocasionar prejuizos, a antracnose, a escoliose e o oidio
(TONIETTO et al., 2012).

As propriedades sensoriais dos vinhos como cor, aroma, sabor, além de suas
qualidades nutracéuticas estédo diretamente relacionadas a presenca dos compostos
fendlicos. Contudo, sabe-se que a sua concentracdo e composicéao € influenciada por
fatores como: condi¢cBes climaticas e de cultivo, bem como da cultivar. Sendo assim,
grande parte das alteracdes sensoriais ocorridas nos vinhos podem ser atribuidas a
significativa reatividade dos compostos fendlicos (REIS, 2016).

O método discriminativo sensorial de comparacdo pareada pode ser direcional,
detectando pequenas diferencas entre amostras quanto a um atributo especifico. O
teste unilateral é utilizado quando a priori se sabe que existe diferenca entre amostras,
mas deseja saber se esta diferenca € perceptivel sensorialmente. Ja o método afetivo
com escala de intencdo de compra é aquele que o consumidor expressa sua vontade
em consumir o produto que |Ihe é oferecido (INSTITUTO ADOLFO LUTZ, 2008).

Com base nesses fatos este trabalho teve como objetivo realizar uma prospeccéo de

preferéncia com consumidores, a fim de identificar as diferencas e intencdes de



consumo em vinhos varietais ‘Merlot’, elaborados de uvas cultivadas em duas safras

(2011 e 2012), produzidas na regido da Campanha Gaucha — RS, Brasil.

Material e métodos

O experimento foi conduzido no més de junho de 2017, no Laboratério do
Departamento de Ciéncia e Tecnologia de Alimentos (DCTA) da UFPel. Os vinhos
tintos secos comerciais ‘Merlot’ foram adquiridos diretamente de uma vinicola no
entorno da cidade de Bagé, regido da Campanha Gaucha, RS, produzidos sob o
mesmo método de vinificagdo, porém de safras diferentes, 2011 e 2012.

Para analisar os atributos sensoriais das amostras dos vinhos, primeiramente foi
elaborado um questionario para alunos de cursos de graduacdo, pos-graduacao,
professores e funcionarios administrativos da Universidade Federal de Pelotas
(UFPel). Esses foram enviados por meio eletrénico para aproximadamente 60
pessoas com a intencdo de delinear os apreciadores da bebida. Também continha
perguntas como faixa etaria, habitos de consumo e frequéncia com a intencdo de
determinar quais seriam 0s possiveis provadores. Assim, foram pré-selecionados 56
consumidores, de ambos os sexos, com idade superior a 18 anos, que consumiam
vinho tinto seco com certa frequéncia.

Na realizacdo das andlises sensoriais pelos 25 consumidores presentes, foram
coletadas as assinaturas de cada um no Termo de Consentimento Livre e Esclarecido
(TCLE), onde estavam expostos 0s objetivos do estudo, procedimentos, riscos,
beneficios e informagfes de confidencialidade. Foram oferecidas duas amostras de
vinhos ‘Merlot’, um de cada safra, servidos em copos descartaveis, numerados
aleatoriamente e contendo em média 30 mL de cada amostra, observando os critérios
de ordem de apresentacdo das amostras sugeridos por Wakeling e Macfie (1995).
Também foi disponibilizada aos provadores agua para ser tomada entre a degustacéo
das duas amostras, a fim de limpar o palato e nao interferir na avaliacao.

Ao entrarem no laboratorio, em grupos de sete a nove pessoas, a equipe de trabalho
explicou aos provadores, os objetivos do estudo e procedimentos. Foram empregados
meétodos discriminativos e afetivos (comparacao pareada e de escala de atitude ou de
intencao, respectivamente) sugeridos por Meilgaard, Civille e Carr (1999).

A diferenga dos vinhos foi mensurada com o auxilio de uma ficha onde os provadores
encontravam duas etapas de avaliacdo. Na primeira, deveriam dispor em ordem de

preferéncia as amostras de acordo com os atributos do vinho referentes a visao, olfato,



aroma, gosto/sabor e apreciacao global. Na segunda, atribuiram nota de um a nove,
sendo para um “nunca beberia” e nove “beberia sempre”, para conhecer a intengao
dos consumidores em relacdo aos produtos degustados.

Os dados referentes a preferéncia, avaliados pelos 25 provadores, foram tabelados e
submetidos a verificacdo do valor nimero minimo de sele¢Bes corretas, necessario
para estabelecer diferenca significativa em niveis de probabilidade pela tabela de
significancia para o Teste de Comparacéo Pareada Simples e Direcional (GULARTE,
2009). Com base nos resultados obtidos na avaliacdo de intencéo de consumo, foram
construidos histogramas de frequéncia com os valores recebidos por cada amostra

em software estatistico.

Resultados e discusséo

O vinho é consumido conforme o poder aquisitivo e cultura, mesmo sendo um habito
presente no mundo inteiro (BASSO; VISENTINI, 2016). Portanto, torna-se relevante a
investigacdo do perfil do consumidor alvo de estudo, de maneira a conhecer suas
caracteristicas pessoais e seus habitos de consumo. A maioria dos entrevistados
tinham idade entre 18 e 30 anos, eram mulheres e tinham como ocupacao cursos de
pés-graduacédo (Tabela 1). Em relacdo aos habitos de consumo a maior parte destes
consome frequentemente vinho tinto seco, em casa ou na casa de amigos e familiares,

e sem nenhum tipo de acompanhamento (Tabela 2).

Tabela 1 — Caracteristicas pessoais dos provadores recrutados.

Faixa Etéaria Género Ocupacéao
18 a 30 anos 76,8*% Feminino 53,6* Aluno de graduacéo 33,9%
31 a 46 anos 19,6 Masculino 46,4 Aluno de p6s-graduacao 57,1
46 a 55 anos 3,6 Professor 3,6
Funcionério da universidade 1,8
QOutra 3,6

* Valores da coluna séo correspondentes ao % do total de entrevistados.

Tabela 2 — Habitos de consumo de vinho tinto seco dos entrevistados.

Frequéncia de consumo Lugares de consumo Forma de consumo
Casal/casa de
Muito pouco amigos/
(menos de 1 taca por  10,7* 100* Somente o vinho 82,1*
més) casa de
familiares)
Ocasionalmente acompanhamento para

3,6 Restaurantes 17,9 42,9

(1 taga por més) carnes vermelhas



Moderadamente Bares/casas acompanhamento para

(até 4 tacas por més) 232 noturnas 71 carnes brancas 14,3
Frequentemente Festas/Reunid acompanhamento para
(mais de 4 tacas por 62,5 = 17,9 P , P 39,3
més) es sociais queijos
Outros 36 acompanhamento para 35.7
massas
acompanhamento para
outros alimentos 41,1

* Valores da coluna séo correspondentes ao % do total de entrevistados.

Para todos os atributos relacionados aos aspectos de olfato, gosto/sabor e para a
apreciacdo global a amostra de vinho correspondente a safra de 2011, obteve maior
preferéncia em relacdo a amostra de vinho referente a safra 2012. Porém, de acordo
com a Tabela de significancia para o Teste de Comparagao Pareada Direcional ao
nivel de 5% de significancia houve diferenca estatistica significativa somente em
relacdo aos atributos visuais.

Segundo Monteiro et al. (2011) que utilizaram dados para caracterizar o
comportamento médio da videira e seus efeitos sobre a produtividade e qualidade da
producdo de uvas na safra de 2011 na Campanha Gaucha, a regido apresentou um
acumulo de 524 horas de frio (HF). O pequeno volume de chuvas foi a condicdo mais
marcante da safra. Apesar do extenso periodo seco, muitos vinhedos da regido nao
chegaram a apresentar reducdo significativa de produtividade, pois periodos mais
secos e com boa insolagdo, principalmente na época de maturacdo, favorecem a
producdo de uvas de melhor qualidade. Dessa forma, as condicbes meteoroldgicas
na safra de 2011 foram favoraveis ao longo de todo o periodo de maturacdo na
Campanha Gaucha.

Ja em 2012, Monteiro et al. relatam que a safra apresentou um acimulo de HF muito
acima do normal. A condicdo mais marcante desta safra na regido foi a seca por
periodo longo entre novembro e janeiro, chegando a uma situacdo mais extrema do
gue a observada na safra passada. Aumentou a frequéncia das chuvas somente ao
longo de fevereiro, Unico més com chuva acima da média. As condi¢cdes foram
favoraveis a maturacao para as cultivares colhidas ao longo de janeiro, porém durante
fevereiro e inicio de marco, a situacéo se deteriorou devido as chuvas que ocorreram
no periodo.

A colheita das uvas possui relacdo as condicdes meteorologicas que antecedem a

suarealizagdo. Se forem desfavoraveis a maturacao, é realizada a colheita antecipada



das uvas, ja em condi¢Bes favoraveis o vitivinicultor adia em alguns dias a colheita
para obter uma matéria prima de qualidade superior (MANDELLI, 2002). Alguns
autores também relataram que a data da colheita é importante na elaboracdo de
vinhos de qualidade (DU-PLESSIS, 1984; HAMILTON; COOMBE, 1992). O momento
da colheita por exemplo, influencia na colora¢do dos vinhos (PEREZ-MAGARINO;
GONZALEZ-SAN JOSE, 2006).

Acredita-se que a diferenca nas safras com relagéo as chuvas intensas na época de
colheita da variedade em questéao pode ter influenciado nas caracteristicas sensoriais
dos vinhos, o que pode ter levado a preferéncia dos consumidores a escolha do vinho
da safra de 2011.

Na avaliacdo de intencdo de consumo (Fig. 1), pode-se observar que o vinho da safra
2012 foi o que apresentou maior frequéncia de respostas para consumos menos
frequentes, nas situagdes: muito raramente, raramente e ocasionalmente. Estando os

maiores percentuais para beberia ocasionalmente.

Figura 1 — Histograma de intengdo de consumo dos vinhos varietais ‘Merlot’ das
safras 2011 e 2012.
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Mesmo o vinho de 2012 tendo maior frequéncia de respostas para beberia
ocasionalmente, o percentual de 24 % apontou que os consumidores beberiam
frequentemente este vinho, enquanto que 28 % indicou que eles beberiam com a
mesma frequéncia de consumo o vinho da safra 2011. O vinho da safra 2011 foi o que
apresentou maiores percentuais para beberiam muito frequentemente e sempre (12



% e 8 %, respectivamente). Logo, este vinho foi o escolhido pelos consumidores que
teriam a intengdo de consumir vinho com certa frequéncia. Importante salientar que
nenhum dos consumidores expressou que nunca beberia os vinhos, revelando uma

boa aceitacédo destes.

Concluséo

As preferéncias sensoriais apontaram o vinho da safra de 2011 como o preferido pela
maioria dos consumidores para os atributos relacionados aos aspectos de olfato,
gosto/sabor e para a apreciacao global, se diferenciando da safra 2012 somente no
aspecto visual.

A analise de intencdo de consumo revelou que a maioria consumiria frequentemente
o vinho da safra 2011, quando comparado a safra 2012. No entanto, ndo houve
consumidor que dissesse que nunca consumiria 0s vinhos, salientando que os

produtos apresentados foram bem apreciados.
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