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A Publicidade constitui uma forma de apresentar o produto ao consumidor e instiga-
lo a ter interesse de adquirir determinado produto ou servigo. Porém, atualmente no
mundo em que vivemos, a concorréncia € grande, e, portanto, os fornecedores
precisam utiliza-se de meio criativos e diversos para atrair o publico para seus
servigos e produtos, em relagdo aos demais langados no mercado, Contudo, muitas
vezes com a ansia de promover o seu produto ou servico € o melhor e 0 mais
completo, ocorre a publicagao das informacdes falsas, ou a omissédo de informacodes
importantes ao consumidor, ou ainda a publicagao abusiva, muitas vezes induzindo
o consumidor a agir de forma inadequada, ou até mesmo induzindo seus medos que
pode ser prejudicial a sua saude. Com o objetivo de analisar a publicidade abusiva
em face dos hipervulneraveis, buscou-se verificar na pesquisa em relagdao a
investigacdo do Ministério Publico da cidade de Sao Paulo, tendo como alvo
investigar as propagandas relacionadas a Turma da Ménica, chamando a atencéo
da sociedade sobre esta publicidade voltada ao publico infantil, isto €&, os
hipervulneraveis que sdo aquelas pessoas menores de 12 anos completos. Este
inquérito civil, teve como parte autora o Instituto Alana (organizacdo sem fins
lucrativos que desenvolve atividades voltadas a defesa dos direitos da criangas e
adolescente), que teve como objetivo principal averiguar se houve abuso devido aos
anuncios dirigidos as criangas, por entender que este publico ndo teria a capacidade
para diferenciar o que € uma publicidade e o que é entretenimento. A metodologia
aplicada para desenvolver o presente trabalho de pesquisa foi utilizado método
dedutivo, tendo como objetivo alcancar os propodsitos deste trabalho. Utilizou-se
como meétodo de estudo, o procedimento monografico, baseado em doutrina,
jurisprudéncia, monografias e artigos cientificos. Tendo como técnica de pesquisa o
uso de bibliografia e jurisprudéncia. Foi elaborado um projeto de pesquisa e
extensao na disciplina de Estagio 1V, do Curso de Direito/ URCAMP. De acordo com
o Instituto Alana acerca do inquérito civil, pode-se averiguar que 80% das compras
efetuadas pelas familias é devido as propagandas abusivas feitas para este publico
vulneravel de acordo com o Instituto Alana. Conclui-se que publicidade auxilia na
propagacao de informagao induzindo os hipervulneraveis a praticar o que lhe é
demostrado na forma escrita, ilustrativa e por campanhas comerciais. Isto posto,
analisa-se que essas publicagcbes prejudicam o discernimento das criangas,
influenciando na compra de produtos nem sempre saudaveis e somente pelo apelo
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do marketing.
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