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RESUMO: O Marketing Digital € uma estratégia de publicidade que consiste na
utilizacdo de midias sociais para a expansao de informagdes. Tal estratégia vem
sendo adotada por muitos publicitarios que se utilizam dela para expandir o seu
negocio através da Internet, proporcionando uma plataforma mais dinédmica e
acessivel para o seu publico-alvo. A presente pesquisa tem como objetivo explorar o
contexto em que a publicidade online supera a publicidade convencional, de modo a
influenciar o comportamento de usuarios de redes sociais, além de analisar a
eficiéncia do Marketing Digital como ferramenta estratégica na economia
empresarial. A pesquisa foi realizada, através da analise quantitativa de um
questionario virtual, produzido e divulgado através da plataforma Formularios
Google, com o propdsito de explorar a influéncia dos anuncios publicitarios nas
redes sociais utilizadas pelo publico abordado. O referente questionario foi composto
por seis questdes, sendo duas de analise transversal, que implicavam a tematica
‘Influéncia de anuncios publicitarios em redes sociais”. Os dados coletados através
da pesquisa foram tabulados, descritos e analisados, respectivamente. A pesquisa
foi aplicada a 105 pessoas da cidade de Bagé/RS, tendo como pré-requisitos possuir
o Ensino Fundamental completo e a idade minima de 15 anos. Com suporte na
analise realizada, observou-se que mais de 90% do publico questionado utiliza o
Facebook como rede social principal. Estes 90% possuem uma maioria que costuma
deparar-se com anuncios publicitarios e cerca de 65% relata que ja realizou alguma
compra por influéncia desta propaganda digital. Portanto, nota-se que o Facebook é
uma plataforma, em meio a varias outras, de grande influéncia sobre seus usuarios
através do Marketing Digital. Prosseguindo a analise, observa-se que cerca de 20%
da amostra ainda apresenta duvidas em relagdo a eficacia da publicidade online,
levando em conta a seguranga do usuario. Menos de 5% dos questionados emitem
uma visado negativa e alegam que tal ferramenta acaba causando uma polui¢do
visual em aplicativos e sites. A maior parte do publico questionado acredita que o
anuncio online € um meio de publicidade eficaz, pois acaba conduzindo, mesmo que
inconscientemente, o usuario a ter uma visao positiva sobre os produtos e servigos
que o publicitario tem a oferecer e partindo do principio de busca e interesse, as
publicagdes serdo mais objetivas e dispensardao pesquisas futuras. Portanto,
concluiu-se que a publicidade virtual possui um maior poder de persuasdo sobre o
consumidor de modo a ser considerada mais eficaz que o marketing convencional. A
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partir deste ponto, infere-se que empresas as quais utilizem-se desse método online,
obterdo um melhor retorno econdmico, influenciando diretamente no meio

sociopolitico em que vivemos.

Palavras-chave: Marketing Digital, Redes Sociais, Publicidade.

Anais da 122 Mostra de Iniciagédo Cientifica Junior. ISBN:978-85-63570-64-2.
Submetido: 11/09/2017 Aceito: 04/10/2017.

Urcamp Bagé - RS, 2017.
75



